Nr sprawy: 6/2019/BP
POLSKA

( A ORGANIZACJA
o SL-\ TURYSTYCZNA
_—

Specyfikacja istotnych warunkéw zamowienia

PRZETARG NIEOGRANICZONY

Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej
pn. Il Turystyczne Mistrzostwa Blogerow”

ZATWIERDZAM:

Prezes
Polskiej Organizacji Turystycznej

(-) Robert Andrzejczyk

Warszawa, 16 kwietnia 2019 r.

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, Polska

tel. +48 (22) 536 70 70, fax. +48 22 536 70 04, e-mail: pot@pot.gov.pl

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystyczne;j:

Amsterdam, Berlin, Bruksela, Kijow, Londyn, Madryt, Moskwa, Nowy Jork, Paryz, Pekin, Rzym, Sztokholm, Tokio, Wieden.

portale: www.pot.gov.pl; www.polska.travel; www.poland-convention.pl; www.aktualnosciturystyczne.pl; www.edenpolska.pl;
www.pieknywschod.pl; www.ppr.pot.gov.pl; www.zarabiajnaturystyce.pl; www.polskapodajdalej.pl



Nr sprawy: 6/2019/BP

Specyfikacja istotnych warunkéw zamowienia zawiera:

L
IL.
IL
IV.
V.

VL

VIL

VIIL

IX.

XL

XIL

XIIL

XIV.

XV.
XVIL

XVIIL
XVIIL

Nazwa oraz adres Zamawiajgcego.

Tryb udzielenia zamowienia.

Opis przedmiotu zamowienia.

Termin wykonania zamoéwienia.

Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spelnienia tych warunkow.

Wykaz os$wiadczen lub dokumentéw, potwierdzajacych speinianie warunkéw
udziatu

w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego z Wykonawcami oraz
przekazywania o$wiadczen i dokumentéw, a takze wskazanie os6b uprawnionych
do porozumiewania sie z Wykonawcami.

Wymagania dotyczgce wadium.

Termin zwigzania oferta.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

Opis sposobu obliczenia ceny.

Opis kryteriéw, ktorymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty,
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

Informacje o formalnos$ciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tres$ci zawieranej
umowy w sprawie zamoOwienia publicznego, ogélne warunki umowy albo wzoér
umowy, jezeli Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe w
sprawie zamoOwienia publicznego na takich warunkach.

Klauzula informacyjna dotyczaca RODO.

Pouczenie o $rodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamoéwienia.

Zalaczniki do SIWZ:

Zatacznik nr 1

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia.

Zaltacznik nr 2 Formularz ofertowy.

Zatacznik nr 3  OSwiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz
o braku podstaw wykluczenia.

Zalacznik nr 4 Istotne postanowienia umowy.

Zaltacznik nr 5 O$wiadczenie dotyczace przynaleznosci do grupy kapitatowe;j.

Zaltacznik nr 6 Wykaz ustug.

Zalaczniknr 7 Wykaz osoéb.
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NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

ul.

Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa

Strona internetowa: www.pot.gov.pl
E-mail: pot@pot.gov.pl
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TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.
stepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art.

ust. 1 i art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien publicznych

(Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.), zwanej dalej ,ustawa Pzp”, dla ustug o wartosci
zamoéwienia nie przekraczajgcej kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 ustawy Pzp tj. 144 000 euro.
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IV.

. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Przedmiotem zamdwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej pn. ,II Turystyczne Mistrzostwa Blogerow” zwana dalej Akcja.
Szczegbtowy opis przedmiotu zamoéwienia zawiera Zatgcznik nr 1 do SIWZ.

Kod Wspdlnego Stownika Zamoéwien Publicznych (CPV): 79342200-5, 79342000-3.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czeSciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamoéwien uzupeiniajgcych,
o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j.

Zamawiajacy nie przewiduje aukgcji elektroniczne;.

Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bedg w PLN.

Zamawiajagcy nie przewiduje zwrotu kosztéw udzialu w postepowaniu,
z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy Pzp.

. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwos$ci ubiegania sie o zamoéwienie publiczne tylko

dla Wykonawcow, u ktorych ponad 50% pracownikéw stanowia osoby
niepetnosprawne.

Na podstawie art. 36 b ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca jest zobowigzany umiescic¢
w skladanej ofercie informacje o czeSci zamoéwienia, ktorg zamierza powierzy¢
podwykonawcom i podania przez Wykonawce firm podwykonawcédw. Zamawiajacy
nie zastrzega zadnej czeSci zamOdwienia, ktora nie moze by¢ powierzona
podwykonawcom.

TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Zamoéwienie nalezy zrealizowac¢ do dnia 30.11.2019 r.

V.

1.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPELNIENIA
TYCH WARUNKOW.
O udzielenie zamowienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl
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1) nie podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 - 23 ustawy Pzp.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenia Wykonawcy na podstawie art. 24 ust.
5 pkt 1 ustawy Pzp.

2) spetniajag warunki udziatu w postepowaniu dotyczace zdolnosci technicznej lub
zawodowej. Zamawiajacy uzna te warunki za spelnione jezeli Wykonawca
wykaze, ze:

a) w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, nalezycie
zorganizowal co najmniej 5 (stownie: pie¢) kampanii reklamowych
w Internecie z zakresu komunikacji/PR majacych na celu promocje
regionéw/atrakcji/produktéw turystycznych.

Jako kampanie zamawiajacy rozumie, na potrzeby oceny speiniania
warunkow udzialu w postepowaniu, realizacje kompleksowego zespotu
dziatan promocyjnych na rzecz regionéw/atrakcji/produktéw turystycznych.

b) dysponuje osobami, ktére beda realizowa¢ przedmiotowe zamowienie,
spetniajacymi co najmniej nastepujgce warunki:

i. Lider projektu - jedna osoba posiadajgca co najmniej 5 lat doswiadczenia
zawodowego na stanowisku lidera projektu w agencji PR/marketingu
internetowego, w tym przy realizacji co najmniej 5 kampanii z zakresu
komunikacji/PR majacych na celu promocje regionéw lub atrakcji
turystycznych.

ii. Specjalista ds. online marketingu i social media - jedna osoba posiadajaca co
najmniej 3 lata doSwiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym
z online marketingiem, dziataniami PR lub reklamg, w tym musi posiada¢
doswiadczenie we wspdtpracy z blogerami, organizacji konkursow
w mediach spoteczno$ciowych (Facebook).

iii. Specjalista ds. influence marketingu - jedna osoba posiadajgca co najmniej 3
lata doswiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym z influence
marketingiem, w tym w szczegdlnosci we wspoétpracy z blogerami i liderami
opinii w Internecie.

Zamawiajacy moze, na kazdym etapie postepowania, uzna¢, ze Wykonawca nie
posiada wymaganych zdolnosci, jezeli zaangazowanie zasobow technicznych lub
zawodowych Wykonawcy w inne przedsiewziecia gospodarcze Wykonawcy moze
mie¢ negatywny wptyw na realizacje zamdwienia.

W przypadku Wykonawcdw wspoélnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia
warunki, o ktérych mowa w rozdz. V pkt 1 ppkt 2) niniejszej SIWZ zostang
spelnione wytacznie jezeli Wykonawcy potwierdzajg spetnianie warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy
z Wykonawcow wykazuje spetnianie warunkoéw udziatlu w postepowaniu oraz brak
podstaw wykluczenia.

Wykonawca, ktory podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz
16-20 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego Srodki
sg wystarczajagce do wykazania jego rzetelno$ci, w szczegbélnosci udowodnic
naprawienie szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym,
zadoSCuczynienie pieniezne za doznang krzywde lub naprawienie szkody,
wyczerpujace wyjasnienie stanu faktycznego oraz wspoétprace z organami $cigania
oraz podjecie konkretnych $rodkéw technicznych, organizacyjnych i kadrowych,
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ktoére sg odpowiednie dla zapobiegania dalszym przestepstwom lub przestepstwom
skarbowym lub nieprawidtowemu postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktore;j
mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego
podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym wyrokiem sgdu zakaz ubiegania
sie o udzielenie zamdéwienia oraz nie uptynat okresSlony w tym wyroku okres
obowigzywania tego zakazu.

Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage
i szczegblne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajace dowody
przedstawione na podstawie pkt 4.

Zamawiajgcy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania
o udzielenie zamdwienia.

Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana
w oparciu o przedtozone przez Wykonawce dokumenty i oSwiadczenia, o ktérych
mowa w rozdz. VI, na zasadzie spetnia/nie spetnia.

Ponadto o realizacje zamdéwienia mogg sie ubiega¢ wytacznie Wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamoéwienie zgodnie z Zatgcznikiem 1 do SIWZ.

VI. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH SPEENIENIE WARUNKOW

1.

UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA.
Do oferty kazdy Wykonawca musi dotgczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert
oSwiadczenie w zakresie wskazanym w Zatgczniku nr 3 do SIWZ. Informacje
zawarte w oSwiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie
podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

W przypadku wspélnego ubiegania sie o zamoéwienie przez Wykonawcow
oSwiadczenie, o ktérym mowa w pkt. 1 rozdz. VI niniejszej SIWZ sktada kazdy
z Wykonawcéw wspélnie ubiegajacych sie o zamoéwienie. O$wiadczenie musi
potwierdza¢ spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy z Wykonawcow wykazuje spetnianie
warunkow udziatu w postepowaniu, brak podstaw wykluczenia.
Zamawiajacy zada, aby Wykonawca, ktéry zamierza powierzy¢ wykonanie cze$ci
zamoOwienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich
podstaw wykluczenia z wudzialtu w postepowaniu zamiesScit informacje
o podwykonawcach w o$Swiadczeniu, o ktorym mowa w pkt. 1 rozdz. VI SIWZ.
Zamawiajacy, zgodnie z art. 24aa ustawy Pzp, w pierwszej kolejnosSci dokona oceny
ofert, a nastepnie zbada czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona najwyzej
nie podlega wykluczeniu oraz speinia warunki udziatu w postepowaniu.
Zamawiajgcy przed udzieleniem zamoéwienia, wezwie wykonawce, ktérego oferta
zostala najwyzej oceniona, do ztoZenia w wyznaczonym, nie krotszym niz 5 dni,
terminie aktualnych na dzien ztozenia nastepujacych oSwiadczen lub dokumentow:
a) wykazu wykonanych, a w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych réwniez
wykonywanych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym
okresie, wraz z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow,
na rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane, oraz zalgczeniem dowodéw
okreslajacych, czy te ustugi zostaty wykonane lub sg wykonywane nalezycie, przy
czym dowodami, o ktérych mowa sa referencje badZz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktorego ustugi byly wykonywane,
a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych sg wykonywane, a jezeli
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z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest
w stanie uzyska¢ tych dokumentéw - oswiadczenie Wykonawcy; w przypadku
Swiadczen okresowych lub ciggtych nadal wykonywanych referencje badz inne
dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert. Ztozone
dokumenty musza potwierdza¢ w sposob bezsporny speinienie warunku
okreslonego w rozdziale V pkt 1. ppkt. 2) lit. a). Wz6r wykazu ustug stanowi
zatgcznik nr 6 do SIWZ.

b) wykazu oso6b, ktore beda realizowa¢ przedmiotowe zaméwienie. Wzér wykazu
0s6b stanowi zatacznik nr 7 do SIWZ.

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej

informacji, o ktérej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze Zamawiajgcemu

oSwiadczenie o przynalezno$ci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy

kapitalowej (wzér oSwiadczenia stanowi Zatgcznik nr 5 do SIWZ), o ktorej mowa

w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp. Wraz ze ztoZzeniem o$wiadczenia, Wykonawca

moze przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym Wykonawcg nie prowadza do

zaktécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Oferte stanowi:

1) Wypetniony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym

Zatacznik nr 2 do SIWZ.
2) Pelnomocnictwo (jesli dotyczy).
3) Os$wiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz o braku
podstaw wykluczenia, zgodnie z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 3 do SIWZ.
4) Strategia komunikacji Akcji.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ
PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE 0SOB UPRAWNIONYCH
DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.
Z zastrzezeniem wyjagtkow okresSlonych w ustawie, wszelkie oSwiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje pomiedzy Zamawiajacym oraz Wykonawcami beda
przekazywane:
1) pisemnie na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8,
00 - 613 Warszawa, lub
2) faksem na numer +48 22 536 70 04 lub
3) drogg elektroniczng na adres e-mail: zamowienia@pot.gov.pl
Jezeli Zamawiajagcy lub Wykonawca beda przekazywac¢ os$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem lub drogg elektroniczna, kazda ze stron
na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.
Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli oSwiadczenia, o ktorym mowa w art. 25a ust. 1
ustawy Pzp, oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych
mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezbednych do
przeprowadzenia postepowania, oSwiadczenia lub dokumenty sa niekompletne,
zawierajg bledy lub budza wskazane przez Zamawiajgcego watpliwosci
Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia, uzupeinienia lub poprawienia lub do
udzielania wyjasnien w terminie przez siebie wskazanym, chyba Ze mimo ich
ztoZenia, uzupetnienia lub poprawienia, lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy
podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.
Jezeli Wykonawca nie ztozyl wymaganych petnomocnictw albo ztozyt wadliwe
pelnomocnictwa, Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia w terminie przez siebie
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wskazanym, chyba ze mimo ich zlozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu
albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Petnomocnictwa nalezy ztozy¢
w formie oryginalu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji
Wykonawcy lub kopii (odpisu) notarialnie poSwiadczone;j.

Wykonawca moze zwraca¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajgcy niezwlocznie udzieli wyjasnien, nie pdZniej niz na 2 dni przed
uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, Ze wniosek o wyjasnienie tresci
SIWZ wptynie do Zamawiajacego nie pdZniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa
potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Zamawiajacy przekaze tre$¢ wyjasnienia jednoczesnie wszystkim Wykonawcom,
ktéorym przekazano SIWZ oraz zamiesci jg na stronie internetowej, bez ujawniania
Zrédta zapytania.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uplywem terminu
sktadania ofert zmieni¢ tres§¢ SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajacy przekaze
niezwtocznie wszystkim Wykonawcom, ktérym przekazano SIWZ oraz zamie$ci na
stronie internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje sie integralng czescia tej
SIWZ.

Osoba upowazniona do kontaktowania sie z Wykonawcami: Barbara Polanska -
tel. 22 536 70 34.

VIII. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

1.

2.

Wykonawca zgodnie z art. 85 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany oferta
przez okres 30 dni.
Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

3. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin

=

w

zwigzania ofertg, z tym Ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uptywem terminu zwigzania ofertg, zwréci¢ sie do Wykonawcéw o wyrazenie zgody
na przedituzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.
Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztoZeniem oferty.
Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone
na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy Pzp.
Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.
Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byty kolejno
ponumerowane, ztgczone w sposéb uniemozliwiajacy jej dekompletacje.
Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na maszynie do pisania, komputerze lub
inng trwatg i czytelng technika biurowa.
Wszelkie poprawki, zmiany lub wykres$lenia w tek$cie oferty musza by¢ parafowane
i datowane przez osobe upowazniong do podpisywania oferty.
Oferta i o$wiadczenia musza by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione
do reprezentowania i sktadania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy - zgodnie
z wpisem do wtaSciwego rejestru.
Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, o$wiadczen, reprezentowania
Wykonawcy/Wykonawcow w postepowaniu i zaciggania zobowigzan w wysokosci
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odpowiadajacej cenie oferty wynika z petnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone
(podpisane) przez osobe/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do wtasciwego
rejestru, oraz dotaczone do oferty. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie
oryginatu lub kopii potwierdzonej notarialnie.

Zapis pkt 8 stosuje sie odpowiednio do dalszych petnomocnictw.

Osoba/osoby podpisujgce oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokos$ci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wtasciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢ ztoZone
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zalaczone os$wiadczenia, ttlumaczenia
i inne dokumenty, winny by¢ parafowane przez osobe upowazniong do podpisania
oferty. Dotyczy to zar6wno oryginatéw oswiadczen i dokumentow, jak tez ich
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem kserokopii.

Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z art. 8 w zwigzku z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp
oferty sktadane w postepowaniu o zaméwienie publiczne s3 jawne i podlegaja
udostepnieniu od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2018 r. poz. 419), jesli Wykonawca
w terminie skladania ofert zastrzegl, Ze nie moga one by¢ udostepniane
i jednoczesSnie wykazal, iz =zastrzezone informacje stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa.

Zamawiajacy zaleca, aby informacje zastrzezone, jako tajemnica przedsiebiorstwa
byty przez Wykonawce ztozone w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty
z oznakowaniem ,tajemnica przedsiebiorstwa” lub spiete (zszyte) i oddzielone od
pozostatych, jawnych elementéw oferty. Brak jednoznacznego wskazania, ktére
informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie, Ze wszelkie
dokumenty i informacje ztozone wraz z ofertg sg jawne. Wraz z zastrzezeniem
informac;ji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca do oferty zataczy
uzasadnienie zastrzezenia poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wykazanie
spelnienia podstaw normatywnych uprawniajgcych do dokonania zastrzezenia.

W przypadku braku wskazania w sposéb jednoznaczny, ktére informacje podlegaja
ochronie jako tajemnica przedsiebiorstwa lub braku uzasadnienia zastrzezenia
poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wskazanie spetniania podstaw
normatywnych uprawniajacych do dokonania zastrzezenia, Zamawiajacy moze nie
uzna¢ prawidtowosci dokonanego zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa bez
obowigzku zZadania dodatkowych wyjasnien od Wykonawcy. W takim przypadku
Zamawiajacy zwolniony bedzie od wszelkiej odpowiedzialnos$ci za jakiekolwiek
ewentualne szkody powstate w zwigzku z ujawnieniem zastrzezonych informacji
osobom trzecim. Zastrzezenie informacji, danych, dokumentéw lub oswiadczen
niestanowigcych  tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow
o nieuczciwej konkurencji lub niewykazanie, iz zastrzezone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa powoduje ich odtajnienie.

Przez tajemnice przedsiebiorstwa rozumie sie nie ujawnione do wiadomosci
publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa
lub inne informacje posiadajace warto$¢ gospodarcza, co do ktérych przedsiebiorca
podjat niezbedne dziatania, w celu zachowania ich poufnosci - art. 11 ust. 4 ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Zastrzezenie informacji, ktére nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa
w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako
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bezskuteczne i skutkowa¢ bedzie zgodnie z uchwatg SN z 21 pazdziernika 2005 r.
(sygn. Il CZP 74/05) ich odtajnieniem.
Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zatgczniki, oSwiadczenia wymienione
w niniejszej SIWZ.
Jezeli oferta jest sktadana przez Wykonawcéw wspélnie ubiegajacych sie
o udzielenie zamowienia, Wykonawcy ci ponosza solidarng odpowiedzialno$¢ za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania.
Oferta Wykonawcow, ktorzy beda ubiegaé sie wspdlnie o udzielenie zaméwienia
musi by¢ podpisana w taki sposob, aby prawnie zobowigzywata wszystkich
Wykonawcow wystepujacych wspolnie.
W przypadku oferty sktadanej przez Wykonawcédw ubiegajacych sie wspoélnie
0 udzielenie zamowienia do oferty musi by¢ zatgczony dokument ustanawiajacy
petnomocnika Wykonawcéw wystepujacych wspdlnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia albo reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Pelnomocnictwo musi by¢
ztozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.
PosSwiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca,
podmiot na ktérego zdolnos$ciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy
wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdéwienia publicznego albo podwykonawcy,
w zakresie dokumentow, ktdre kazdego z nich dotycza.
Zaleca sie opracowanie stron oferty wg zataczonego do SIWZ wzoru (Zatacznik nr 2
do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okreslonego w zataczniku nr 2 do SIWZ nie
spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajacy wymaga, zeby w ztoZonej
ofercie znalazty sie wszystkie oSwiadczenia zawarte we wzorze oferty.
. Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu.
. Opakowanie oferty powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposdb:
Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej
pn. Il Turystyczne Mistrzostwa Blogerow”
nr sprawy 6/2019/BP
Nie otwiera¢ przed dniem 24.04.2019 r. do godz. 11:30
adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa,
nadawca: nazwa i adres Wykonawcy.
UWAGA: Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed
terminem w przypadku nieprawidtowego oznaczenia koperty.
Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca moze przed uptywem terminu
do sktadania ofert zmienic¢ lub wycofac oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze
wycofania oferty przed ostatecznym terminem sktadania ofert nalezy pisemnie
zawiadomi¢ Zamawiajgcego.
Zmiany do oferty nalezy umie$ci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej kopercie
z dopiskiem ,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowac¢ sie nazwa Wykonawcy,
doktadny adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza sie odcisk pieczeci).
. Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie po uptywie
ostatecznego terminu sktadania ofert.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA I OTWARCIA OFERT.
Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajacego przy ul. Chatubinskiego 8,
00 - 613 Warszawa, XIX pietro - sekretariat.
Termin sktadania ofert uptywa w dniu 24.04.2019 r., o godz. 11:00.
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Otwarcie ofert nastagpi w siedzibie Zamawiajgcego, w dniu 24.04.2019 r., o godz.

11:30 w sali konferencyjnej POT (XIX pietro).

Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcow nie jest obowigzkowa.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacje, o ktorych mowa w art. 86

ust. 4 ustawy Pzp.

Niezwlocznie po otwarciu ofert Zamawiajacy zamieSci na stronie internetowej

informacje dotyczace:

1) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia;

2) firm oraz adreséw wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;

3) ceny, terminu wykonania zamoéwienia, okresu gwarancji i warunkow ptatnosci
jezeli sg zawarte w ofertach.

XII. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

1.

Podana w ofercie cena musi uwzglednia¢ wszystkie koszty, jakie poniesie
Wykonawca z tytutu nalezytej realizacji przedmiotu zamoéwienia zgodnie
z warunkami wynikajacymi z SIWZ, a w szczegdlnosci Szczegdétowego opisu
przedmiotu zamdéwienia i umowy.

Cena brutto ma zawierac¢ nalezny podatek VAT.

Jezeli w postepowaniu zlozona bedzie oferta, ktorej wyboér prowadzitby do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami
o podatku od towaréw i ustug, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do
przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktéry miatby obowigzek
rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. W takim przypadku Wykonawca, sktadajac
oferte, jest zobligowany poinformowa¢ Zamawiajgcego, ze wybor jego oferty bedzie
prowadzi¢ do powstania u Zamawiajacego obowigzku podatkowego, wskazujac
nazwe (rodzaj) ustugi, ktorej wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz
wskazujac jej wartos¢ bez kwoty podatku.

XIII. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE OFERTY,

WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY OFERT.

Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert zgodnie z nastepujacymi kryteriami:

Lp. Kryterium Waga %
1. | Cena 50
2. | Strategia komunikacji Akcji 50

1) Cena - punkty zostang obliczone w nastepujacy sposéb:

c=my 50

Co

gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych za kryterium cena;
C min - najnizsza cena oferty;

Co - cena oferty badanej;

10
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2) Strategia komunikacji AKkcji - punkty zostang przyznane w nastepujacy sposob:

a) max. 20 pkt. za koncepcje strategii komunikacji Akcji na kazdym jej etapie
zawierajaca:

- opis sposobu dotarcia do blogeréow (akwizycja);

- opis dziatan PR majacych nagto$ni¢ i przedstawi¢ idee Akcji, wzmaganie
rywalizacji wraz z kluczowymi przestaniami komunikacyjnymi ,key messages”
odzwierciedlajgcymi idee Akcji, a zarazem bedacych warto$ciowymi
i interesujgcymi informacjami dla odbiorcow kampanii - turystow
indywidualnych organizujgcych samodzielnie swo6j wypoczynek w Polsce
czerpiacych inspiracje podréznicze z rekomendacji blogerskich;

- opis sposobu zaangazowania mediéw w kampanie (sposdb wspoétpracy, kanaty
dotarcia);

b) max 15 pkt. za opis w jaki sposéb Wykonawca planuje dotrze¢ z przekazem do
gléwnej grupy docelowej po zakonczeniu Akcji (tzw. dziatania follow-up). Opis
sposobu zaangazowania mediéw w promocje rezultatow Akcji, proponowane
kanaty dotarcia, zapewnianiajace wysokiej jako$ci merytoryczne publikacje .

c) max 15 pkt. za opis dodatkowych dziatan zaproponowanych przez Wykonawce,
ocenie bedzie podlega¢ atrakcyjna, nowatorska forma, funkcjonalnos¢ i stopnien
zaangazowania odbiorcy.

Obliczenia bedg prowadzone z doktadnos$cig do dwéch miejsc po przecinku.

Za oferte najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzszg liczbe

punktéw po zsumowaniu punktéow otrzymanych przez Wykonawce w kazdym

kryterium.

W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ udzielenia

przez Wykonawce wyjasnien tresci ztozonej przez niego oferty.

XIV. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE

1.
2.

4,

PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO.
Wykonawcy biorgcy udziat w postepowaniu zostang powiadomieni o jego wyniku.
Zamawiajacy przystapi do zawarcia umowy z wybranym Wykonawca w trybie art.
94 ustawy Pzp.

Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcdw ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie

zamoOwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dostarczy¢ Zamawiajagcemu, w terminie

przez niego wyznaczonym, umowe regulujaca ich wspoétprace. Umowa regulujaca

wspotprace Wykonawcow sktadajacych wspoélnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty skiadajace oferte;

2) cel gospodarczy, dla ktérego zostata zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4) oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga sie, aby czas trwania umowy byt nie
krotszy niz okres realizacji zamowienia) oraz okres gwarancji i/lub rekojmi.

Brak przedstawienia dokumentow, o ktorych mowa w pkt 4 Zamawiajacy potraktuje

jako uchylenie sie od podpisania umowy, w takim przypadku Zamawiajacy wybierze

oferte najkorzystniejsza sposréd pozostatych ofert.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

11
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XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI

ZAWIERANE] UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO
WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY ZAWARL Z NIM UMOWE
W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA TAKICH WARUNKACH.

I[stotne postanowienia umowy stanowig Zatgcznik nr 4 do SIWZ.

XVII. KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA RODO
Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku

Z

przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich

danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46 /WE (dalej: ,ROD0”), informujemy, Ze:

1.

Administratorem Panstwa danych osobowych jest Polska Organizacja Turystyczna

z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej jako POT lub

Administrator).

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych

przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja

Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

Panstwa dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO

w celu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamoéwienia publicznego pn.

kompleksowe wykonanie stoisk targowych dla Polskiej Organizacji Turystycznej,

numer sprawy 6/2019/BP, prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego.

Odbiorcami Panstwa danych osobowych beda podmioty, ktérym udostepniona

zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001

r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764 z p6Zn. zm.).

Panstwa dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp,

przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamowienia,

a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty

czas trwania umowy.

W odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie beda podejmowane

w sposOb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

Posiadajg Panstwo:

1) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa
dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych
Panstwa dotyczacychl;

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzeZzeniem przypadkéw, o ktérych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO?;

! Skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowaé¢ zmiang wyniku postepowania o udzielenie

2

zamowienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawg Pzp oraz nie moze
naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikéw.

Prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,

w celu zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej
lub prawnej, lub z uwagi na waine wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego.

12
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4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uznaja Panstwo, ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczacych
narusza przepisy RODO.

8. Nie przystuguje Panstwu:

1) w zwiagzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i e) RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Panistwa danych osobowych
jestart. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

XVIII. POUCZENIA O SRODKACH OCHRONY PRAWNE] PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Srodki ochrony prawnej zostaty okre$lone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki ochrony
prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes
w uzyskaniu danego zamdwienia oraz poniost lub moze ponies¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepiséw ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej wobec
Ogloszenia o zamoéwieniu oraz SIWZ przystuguja réwniez organizacjom wpisanym na
liste, o ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy Pzp.

13
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Zalacznik nr 1 do SIWZ
Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoOwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej pn. ,II Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw” oraz towarzyszacych im ustug
dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego.

CEL DZIALAN

Jedyna tego typu akcja w Polsce promujgca turystyke krajowg, w tym w szczeg6lnosci
polskie regiony, majaca na celu wykorzystanie aktywnosci blogerskiej wraz
z elementami promocji poprzez kanaty social media i grywalizacje.

Podstawowym elementem Akcji jest zaangazowanie popularnych blogerow
podrézniczych, lifestylowych, sportowych i Kkulinarnych do rywalizacji w zakresie
stworzenia materiatdw promujacych wojewddztwa pod katem turystycznym. Partnerami
projektu sg regionalne organizacje turystyczne. W turnieju bierze udziat 16 influenceréw
i regiondw - kazdy twoérca reprezentuje jeden region.

Tworzone przez blogeréw materialty promujgce regiony maja zainspirowaé
indywidualnych turystéow, organizujacych samodzielnie swo6j wypoczynek w Polsce
i osoby korzystajace z mediéw spotecznos$ciowych, czerpigce inspiracje podrdznicze
z Internetu.

Motywacja blogeréw do udziatu w akcji powinna by¢ atrakcyjnos$¢ udziatu w takiej
przygodzie, mozliwo$¢ pozyskania interesujgcych tresci na blogi, zwiekszenia zasiegow
blogéw, promocja wtasnego bloga w dziataniach promocyjnych POT przy okazji oraz
obecno$¢ w publikacji drukowanej. Nagroda pieniezna powinna stanowi¢ mitg
motywacje, ale nie cel sam w sobie.

Dzieki Akcji powstang nowe materialy promocyjne, ktore zwiekszg zainteresowanie
podrézami po Polsce wsréd internautéw.

Wykonawca gwarantuje, Ze calo$¢ jego zadan koordynatorskich i animujgcych Akcje
w okresie od ogtoszenia az do finalowej publikacji informacji o laureatach osiagnie
wynik dotarcia do minimum 1,5 mln obiorcéw (dotyczy tacznej sumy obiorcéw ze
wszystkich Zrodet - zasiegi wpis6w na blogach, media spotecznosciowe, publikacje
o projekcie).

Grupy docelowe:

a. Turysci indywidualni organizujgcy samodzielnie sw6j wypoczynek w Polsce (nie
podrézujacy z biurami podrézy).

b. Osoby czerpigce inspiracje podr6znicze z rekomendacji blogerskich, uzytkownicy
mediow spotecznos$ciowych.
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PRZEBIEG DZIALAN

Przedmiotowe dziatania sktadajg sie z:

1. Opracowania i zaplanowania Akcji (przygotowanie strategii komunikacji,
harmonogramu dziatan, regulaminu akcji, casting bloger6w, podpisanie umoéw
z blogerami).

2. Koordynacji opracowania scenariuszy wyjazdéw studyjnych dla blogeréw
(wspélne opracowanie pomystéw na wyjazdy (ROT-bloger).

3. Przygotowanie do realizacji Akcji oraz monitoringu i raportowania Akcji
(modyfikacja LP, integracja materiatow blogerskich ze strong Zamawiajgcego,
wsparcie logistyczne blogerow we wspéipracy z ROT prowadzenie monitoringu
publikacji i efektéw dziatan blogerskich,).

4. Realizacji Akcji (realizacja Akcji na kazdym etapie, dziatania PR majace nagto$nic
i przedstawi¢ idee Akcji, podgrzewanie rywalizacji, wyptata nagrody pieniezne;j
oraz uiszczenie podatku od niej).

5. Wspoétrealizacji Gali wreczenia nagrod.

Dziatan PR po zakonczeniu Akgji.

7. Przygotowania raportu koncowego (prezentacja).

o

ELEMENTY DZIALAN I OBOWIAZKI WYKONAWCY

1. Opracowanie i zaplanowanie AKcji

Przedlozenie @ do akceptacji Zamawiajacego  harmonogramu  dziatan
komunikacyjnych, rozpoczynajacych sie w II kwartale 2019 roku, majgcych na celu
promowanie Akcji przed jej oficjalnym startem. W tabeli musza znaleZ¢ sie m.in. takie
dziatania jak:

- stosowanie identyfikacji wizualnej akcji zgodnej z CI Zamawiajacego

- przygotowanie media planu - umiejscowienie w czasie poszczegdlnych aktywnosci
w ramach komunikowania akcji na kanatach social media i Internecie

- nabor i kontakt z blogerami

- weryfikacja zgtoszen oraz wybor blogeréw biorgcych udziat w akcji

- podpisanie uméw z blogerami

- rozpoczecie, przebieg i ogltoszenie wynikow

- gltosowanie internautow

- posiedzenie kapituty konkursowej

- przygotowanie materiatéow na Gale

- dziatania follow-up po zakonczeniu Akgcji.

Modyfikacja i przedlozenie do akceptacji Zmawiajacego w osobnym dokumencie
mapy landing page dedykowanej akcji. (strona osadzona w portalu polska.travel).

Przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego regulaminu konkursu i przekazanie
do akceptacji Zamawiajacego.

Ogoblne wytyczne do regulaminu
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“Il Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw” (Akcja) to przedsiewziecie organizowane przez
Wykonawce (Realizator) na zlecenie Zamawiajgcego (Organizator).

Czas trwania Akcji: II - III kwartat 2019 roku (zamawiajacy zachowuje prawo do
modyfikacji terminu).

W ramach Akcji, w wyniku selekcji zgtoszen zostanie wytypowanych 16 najlepszych
blogeréw (kazdy reprezentuje inny region), z ktérych po rywalizacji, okreslonej
szczegbtowymi zasadami, zostanie wyloniona najlepsza tréjka. Podczas gali finatowej
zostanie ogloszony zwycieski bloger/region.

Regulamin powinien zawierac:

- informacje o realizatorze oraz organizatorze Akcji,

- harmonogram Akgji,

- informacje dot. zasad zgtoszen i selekcji, w tym szczegétowych wymagan, ktére powinni
spetni¢ blogerzy bioracy udziat w Akgjj,

- informacje o obowigzkach i zobowigzaniach bloger6w bioracych udziat w akcji

- wzor umowy pomiedzy Realizatorem a blogerem (regulujacej w szczegélnosci
zagadnienia zasad uczestnictwa w Akcji i realizacji zadan Akcji, honorariéw, praw
autorskich oraz wykorzystania wizerunku blogera w zwigzku z udziatem w Akgji),

- informacje o udzieleniu przez blogeré6w na rzecz realizatora i organizatora licencji na
powstate w ramach Akcji dzieta,

- informacje o wysokosci nagrod,

- o$wiadczenie uczestnikdw (blogeréw) prawdziwos$ci podanych przez nich danych
o zasiegach,

- doktadny opis zadan do wykonania przez blogeréw podczas catej Akcji,

- zasady selekcji najlepszych blogeréw,

- informacje w zakresie ochrony danych osobowych zwigzanych z rozporzadzeniem
RODO.

Przygotowanie do akceptacji Zamawiajacego identyfikacji wizualnej akcji,
uwzgledniajacej: istniejace Logo Akcji, nazwe akcji, termin startu akcji, logo POT,
graficzne motywy nakladane na fotografie, spojna czcionka wszystkich materiatow
dotyczacych akcji oraz we wszystkich dziataniach PR.

Identyfikacja wizualna akcji bedzie obecna w:

- kanatach spotecznos$ciowych zamawiajgcego (POT, ROT) - Facebook, Instagram, You
Tube, Twitter,

- we wszystkich materiatach promocyjnych wytworzonych przez Wykonawce na
potrzeby realizacji przedmiotowych dziatan oraz w przekazach kierowanych w zwigzku z
ich realizacja.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy po podpisaniu umowy wytyczne w zakresie swojej
identyfikacji wizualnej wraz z odpowiednimi materiatami.

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie rowniez przygotowanie strategii komunikacji dla
akcji wraz z media planem i dystrybucja komunikatéw nt. akgji.
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Wykorzystanie posiadanych przez POT i ROT kanaléw komunikacji na portalu
Facebook, Instagram, YouTube, ktore beda stuzyty do prowadzenia dziatan PR
zwigzanych z poszczegdélnymi etapami akgji:

a) okresu przed startem akcji

b) okresu startu akgji i zbierania zgtoszen uczestmictwa

c) okresu rywalizacji blogeréw i komunikowania wydarzen w ramach akcji

d) okresu rozstrzygniecia wynikow i prezentacji zwyciezcow

e) okresu po akcji, w ktérym beda dystrybuowane dalej tresci, zwigzane z akcja
a jednocze$nie promujgce polskie regiony.

Nalezy takze stosowa¢ unikatowy hashtag akcji - #mistrzostwablogerow
i konsekwentnie komunikowa¢ we wszystkich dziataniach.

Po akceptacji projektow wskazanych w pkt powyzej, wdrozenie ich i biezgca
obstuga we wspélpracy z Zamawiajacym, wg jego wytycznych i na zasadach
okreslonych przez Strony.

AKkwizycja blogerow

Wykonawca zobowigzany bedzie do przeprowadzenia castingu blogeréw zgodnie
z wytycznymi Zamawiajgcego.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie publikacja regulaminu w sposéb
zapewniajacy skuteczne poinformowanie blogeréw o jego zasadach oraz ogloszenie
otwartego naboru, a takze skierowanie indywidualnych zaproszen do grupy
rekomendowanych os6b wskazanych przez POT i ROT. Ostateczny wybor reprezentanta
danego regionu zostje podjety w uzgodnieniu z kapitula powotang przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca podejmie odpowiednie dzialania promocyjne majgce na celu jak
najskuteczniejsza akwizycje, ktéra powinna zapewni¢ co najmniej po 2 propozycje
blogerow do wyboru na region. Obowigzkiem Wykonawcy jest czuwanie nad
prawidlowym przebiegiem zbierania kandydatur w castingu oraz udzielanie
informacji blogerom w trakcie procesu akwizycji kandydatow.

Blogerzy, ktérzy w poprzedniej edycji Turystycznych Mistrzostw Blogerow
zakwalifikowali sie do finalowej 6semki nie beda mogli startowa¢ w biezacej edycji
AKcji.

Formularz zgloszeniowy

Do Wykonawcy naleze¢ bedzie przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego
formularza zgloszeniowego dla blogerow i przekazanie go do akceptacji
Zamawiajacego.

W zgloszeniu nalezy wpisa¢ dane, dotyczace bloga, ktéry uczestnik chce zgtosi¢ do Akgcji,

tj.: liczbe fanéw bloga na portalu Facebook, Instagram, $rednig liczbe uzytkownikéw
unikalnych bloga w przedziale miesiecznym, trzy linki do wybranych artykutéw na blogu,
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dotyczacych turystyki krajowej i ciekawych atrakcji turystycznych w Polsce, odpowiedzZ na
pytanie otwarte “Dlaczego to wtasnie Ty powiniene$ zosta¢ wybrany do Akcji?”.

Ocena zebranych kandydatur

Zebrane kandydatury zostaja ocenione w systemie ocen skali 1-10 w 5 aspektach: (liczba
fanéw na portalu Facebook, liczba fanéw na portalu Instagram, liczba miesiecznych
unikalnych czytelnikow bloga, odpowiedz na pytanie otwarte, ocena jakoSciowa tresci
trzech zgltoszonych przez blogera linkow).

Oceng jakoSciowa zajmie sie jury, powotane przez Zamawiajacego.

Kazdy z zakwalifikowanych blogeréw dostaje przydzielone wojewddztwo, ktore bedzie
promowacd. Zasadniczo bedzie to jego rodzime wojewddztwo (w sytuacji, gdy z danego
wojewodztwa nikt nie speitni minimalnych warunkéw, okreslonych w regulaminie,
uczestnictwo w akcji proponowane jest twdrcy z innego wojewddztwa, zgodnie
z wojewddztwem, ktoére wytypowat w zgtoszeniu jako wojewddztwo drugiego wyboru.
Bloger przy zgtoszeniu zaznacza wlasny region oraz inny, ktérym sie interesuje.

Wybrana szesnastka blogeréw zostaje poinformowana z wyprzedzeniem o wyborze,
nastepnie nalezy podpisa¢ z nimi umowy o wspoétpracy na jasnych zasadach. Umowa
pomiedzy realizatorem kampanii (Wykonawcg) a blogerem powinna dotyczy¢ catej akcji
konkursowe;.

Zbudowanie bazy blogeréow. Wykonawca bedzie gromadzit i monitorowat wszystkie
zgtoszenia do akcji oraz dysponowat peing baza danych zglaszajacego (adres email
telefon, zgody zwigzane z regulaminem, zgody zwigzane z przetwarzaniem danych
osobowych, linki zgloszonych materiatéw, liczby kanatéw social media blogera, liczby
zasiegdbw wpisdw na blogu blogera, adres zamieszkania blogera.

Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie takze wuzyskiwanie zgéd blogerow
zakwalifikowanych do konkursu, na wykorzystywanie ich wizerunku i materiatow
powstatych na potrzeby realizacji przedmiotowych dziatan, wyrazenie zgody powinno
by¢ udokumentowane pisemnie, a cato$¢ tej dokumentacji zostanie przekazana
Zamawiajgcemu po zakonczeniu przedmiotowych dziatan.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie zabezpieczenie powstatego zgodnie
Z powyzszym zapisem zbioru danych osobowych zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa, w tym w szczegOlnoSci z ustawa o ochronie danych osobowych oraz
rozporzadzeniem RODO.

Wykonawca jest w stanie na kazdym etapie kampanii udostepni¢ baze danych
kandydatow do konkursu Zamawiajacemu. Po stronie Wykonawcy stoi weryfikacja

i ewentualne uzupetnienie zgtoszen o brakujace dane.

Wykonawca zajmuje sie ostateczng weryfikacja zgtoszen, pod katem ustalonych
z Zamawiajacym wytycznych liczbowych:
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a. minimum 5000 unikalnych uzytkownikéw bloga miesiecznie (na podstawie
$redniej
z minimum trzech miesiecy).

b. minimum 2000 fan6w bloga na portalu Facebook.

c. Minimum 1000 obserwator6w bloga na portalu Instagram

d. deklaracja przygotowania materiatéw w zakresie zadan do wykonania w ramach
akgiji.

e. akcepftacja regulaminu oraz wynagrodzenia finansowego za uczestictwo w akgji

f. minimum trzy zgtoszone do oceny jakoSciowej artykuty z bloga (oceng jako$ciowa
zajmie sie jury, powotane przez Zamawiajgcego. Na oceny jakosciowe sktada¢ sie
bedzie ocena: I) stylu pisarskiego II) wartosSci merytorycznych III) wizualnej -
fotografie, IV) liczba znakéw V) dodatkowe elementy (filmy).

Wykonawca przygotuje raport, sktadajagcy sie z dokumentu (tabeli) gromadzacej
wszystkich kandydatéw i sortujac ich pod katem zasiegéw liczbowych (1. Unikalni
Uzytkownicy oraz 2. Liczba fan6w fanpage na portalu Facebook, Instagram).

Zgtoszenie blogera jest jednoznaczne z akceptacja uczestniczenia w catym
przedsiewzieciu

Po dokonaniu wyboru 16 uczestmikéw akcji wykonawca niezwlocznie, tj. w terminie
do 5 dni roboczych, zawrze ze wszystkimi zakwalifikowanymi blogerami
indywidualnie umowy, regulujace w szczegélno$ci zagadnienia zasad uczestnictwa
w Mistrzostwach i realizacji zadan, honorariéw, praw autorskich oraz wykorzystania
wizerunku w zwigzku z udziatem w Mistrzostwach.

2. Koordynacja opracowania scenariuszy wyjazdow studyjnych dla blogeréow

Automatycznie partnerem merytorycznym i logistycznym blogera zostaje odpowiednia
regionalna organizacja turystyczna. Regionalne organizacje turystyczne powinny stac sie
opiekunem blogera i gospodarzem miejsca, ktdry utatwia wejscia, bilety, pozwolenia czy
dostep do ekskluzywnych (nie w znaczeniu finansowym) atrakcji turystycznych. Bloger
ma dowolno$¢ w doborze miejsc, jednakze powinien on skonsultowac trase i elementy
sktadowe z dang regionalng organizacja turystyczng. Wykonawca powinien koordynowac¢
powstawanie scenariuszy wszystkich 16 podrozy we wspotpracy
z blogerem oraz regionalng organizacjg turystyczng z danego regionu.

3. Przygotowanie do realizacji AKkcji, monitoring i raportowanie

Landing page

Landing page (dalej LP) powinien zostal przygotowany z wykorzystaniem CMS
Wordpress,

a jego uktad i szata graficzna powinna by¢ odwzorowaniem LP funkcjonujacego pod
adresem: mistrzostwablogerow.polska.travel. Zawarto$¢ ww. LP dotyczaca pierwszej

edycji konkursu powinna funkcjonowac na przygotowanym LP w formie archiwum

Zamawiajacy zapewni Wykonawcy mozliwo$¢ zarzadzania tre$ciami w zakresie landing
page.
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Glownymi celami strony bedg cele informacyjne oraz konwersyjne:

a) zasieg odwiedzin, przekraczajacy 5000 wizyt miesiecznie, kierowany z kanatow,
ktérymi bedzie komunikowana akcja oraz kanatéw partnerskich Zamawiajgcego,

b) state aktualizowanie informacji, zwigzanych z konkursem i jego etapami
towarzyszenie blogerom w ich podrozy,

c) prezentacja wszystkich zgtoszonych i zaakceptowanych blogeréw,

d) mapa Polski z elementami interaktywnymi, czyli prezentujgca jaki region bedzie
opisywany przez danego blogera a nastepnie przekierowujgca linkami do odpowiednich
relacji poszczeg6lnych bloger6w na ich blogach,

e) informacje o partnerach akcji,

f) osadzenie social feeda na landing page, prezentujaca tre$ci na kanatach social media,
zwigzane z akcjg, filtrowane po odpowiednim, ustalonym wcze$niej hashtagu akcji,

g) link zewnetrznego formularza do gtosowania internautdéw,

h) podpiety regulamin konkursu oraz adnotacje o przetwarzaniu danych osobowych,

i) landing page bedzie dostepny w wersji pod domeng Zamawiajacego -
mistrzostwablogerow.polska.travel

Obstuga kampanii i analityka wynikow

Analiza ruchu na landing page w oparciu o Google Analytics. Po zawarciu Umowy
Zamawiajgcy udostepni Wykonawcy dostep do narzedzia Google Analytics.

Monitorowanie ruchu i wynikéw zasiegéw na kanatach spotecznosciowych akcji
z uwzglednieniem kanatéw: Facebook, Instagram, You Tube. Na koniec kazdego miesigca
Wykonawca przygotowuje raport podsumowujgcy wszystkie dziatania.

Wz6ér raportu zostanie przygotowany w Kkonsultacji z Zamawiajagcym w terminie
okreslonym umowa.

Wyniki zasiegowe. Wykonawca gwarantuje, ze cato$S¢ jego zadan koordynatorskich
i animujacych akcje w okresie od ogloszenia az do finatowej publikacji informacji
o laureatach osiggnie wynik dotarcia do minimum 1,5 mln uzytkownikow (zasiegi
wpiséw na blogach, media spotecznosciowe, publikacje o projekcie).

W przypadku braku osiggniecia tej liczby w wyznaczonym czasie Zamawiajacy
dopuszcza mozliwos¢ wyznaczenia Wykonawcy dodatkowego okresu po zakonczeniu
akcji celem uzyskania zasiegu.

Kreacja. Zadanie obejmuje tworzenie, dostosowywanie i przeformatowywanie
projektow

i kreacji, zwigzanych z akcja na jej kanatach social media, zgodnie z biezacym
zapotrzebowaniem Zamawiajgcego przez caly czas realizacji zamowienia.

a) kreacje dostosowane na kanat Facebook zgodnie ze specyfikacja techniczna
serwisu,

b) kreacje dostosowane na kanat Instagram zgodnie ze specyfikacja techniczng
serwisu,

c) kreacje dostosowane na kanat You Tube zgodnie ze specyfikacja techniczna
serwisu,
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d) publikowanie przez Wykonawce - w portalach i serwisach uzgodnionych
z Zamawiajacym - materiatéw video oraz fotograficznych w celu zainicjowania ich
rozprzestrzenianiu na zasadzie viral marketing.

Akceptacja. Przez caty czas realizacji zamoOwienia ostateczna decyzja na temat
podejmowanych dziatan lezy po stronie Zamawiajgcego. Zamawiajacy moze dokonywac
zmian/modyfikacji projektéw z wybranej linii kreatywnej w trakcie realizacji
zamowienia. Kazdy docelowy projekt musi uzyskac ostateczng akceptacje Zamawiajacego.
Dlatego tak istotny jest uprzednio wspomniany harmonogram publikacji i strategii
obstugi akcji.

Przekazanie danych dotyczacych LP

Wykonawca, po zakonczeniu Akcji, przekaze Zamawiajgcemu wszystkie szczegoty
techniczne LP, w tym zwigzane z LP pliki.

4. Realizacja AKcji

Wybrana szesnastka blogeréw deklaruje wspotprace z przedstawicielem Regionalnej
Organizacji Turystycznej na etapie sporzadzania planu podrézy i planu miejsc do
pokazania

w przygotowanej relacji. Bloger zachowuje prawo do samodzielnego przygotowania
materiatu , jednak zobowigzuje sie do konsultacji z przedstawicielem ROT.

Zadania dla blogerow

Zadaniem kazdego blogera bedzie przygotowanie minimum 3 wpisow oraz 2
materialow wideo (teaser + film), bedacych relacja z kilkudniowego wypadu do
przydzielonego wojewddztwa. Temat wpisu jest dowolny, powinien by¢ jednak spéjny
z uzgodnionym z ROT planem podrozy.

Na blogu powinna zosta¢ umieszczona adnotacja o tym, Ze material powstal w wyniku
akcji organizowanej przez POT i Ze partnerem blogera byta dedykowana jemu Regionalna

Organizacja Turystyczna.

Termin wykonania dziela - Blogerzy otrzymaja na realizacje catoSci zadania 42 dni
kalendarzowe od daty rozpoczecia mistrzostw.

Jednakze pierwszy wpis musi pojawi¢ sie nie pdzniej niz 21 dni od daty rozpoczecia
mistrzostw.

Jeden wpis musi zawierac:
a) minimum 2500 znakow bez spacji
b) minimum 8 fotografii w formacie odpowiadajacym szerokosci szablonu bloga.

c) materiaty, ktére zostang wykonane w ramach akcji konkursowej nie moga pochodzi¢
z archiwum tworcy, lecz zosta¢ wykonane w czasie trwania kampanii.
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d) Materiaty musza by¢ odpowiednio, otagowane i zawiera¢ hasztagi
#mistrzostwablogerow oraz #visitpoland

Kolejnym zadaniem bedzie na przygotowanie 2 materiatéw wideo z podrézy do regionu.

Teaser powinien trwac ok. 30-40 sekund i moze by¢ zwiastunem filmu lub sktadac¢ sie
z zupelnie innych treSci. Uzyta w teaserze S$ciezka dzwiekowa powinna spetniaé
standardy licencyjne. Forma merytoryczna teasera dowolna: vlog, teledysk, wideo -
pocztéwka.

Film powinien trwa¢ minimum 2 minuty i by¢ w minimalnym formacie 1920/1080 px.
Uzyta w filmie Sciezka dzwiekowa powinna spetnia¢ standardy licencyjne. Forma
merytoryczna filmu dowolna: vlog, teledysk, wideo-pocztéwka.

Przygotowanie i nadzo6r nad glosowaniem internetowym.

Wykonawca zaprojektuje samodzielnie lub zaproponuje wdrozenie gotowego systemu
glosowania na 16 kandydatur drogg internetowa, z zachowaniem wszelkiej starannosci
aby system ten prezentowatl miarodajne wyniki, bez mozliwos$ci wptyniecia na wynik w
sposéb niedozwolony (uruchomienie botéw, kupowanie polubien, ztamanie zabezpieczen
serwerdéw). Sugerowany jest system gtoséw, polegajacych na rejestracji sie uzytkownika
(mailowej lub za pomoca Facebooka).

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje sposobu przeprowadzenia
glosowania internetowego.

Oceng jakoSciowq zajmie sie jury, powotane przez Zamawiajgcego.
Na ocene bedg sie sktada¢ wyniki:

- 25% wynikéw glosowania internetowego, uruchomionego na stronie akcji po
zakonczeniu realizacji wszystkich zadan.

- 50% wyniki obrad jury, ktore oceni wartos¢ jako$ciowa konkursowych materiatow

- 25% wynik zasiegow osiagnietych przez content wytworzony przez blogeréw
w ramach akgji.

Wykonawca powinien wypracowa¢ mechanizm liczenia aktywno$ci/interakcji. Trzeba
doktadnie okresli¢ ilu czytelnikow samej relacji, jaki zasieg np. postow, komentarzy,
udostepnien FB-zajawek o wpisie, etc.

Przewidziane wynagrodzenie dla blogera za zrealizowanie zadan (bez zadania
dodatkowego Partnera) to kwota nie mniejsza niz 4 500 zl netto (taczna kwota
honorariéw przewidzianych dla uczestnikow [ etapu wyniesie nie mniej niz
16x4500=72000 zl netto).

Ponadto do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ beda:
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- obstuga administracyjno-biurowa prac jury powotanego przez Zamawiajacego; jej

szczegOtowy zakres zostanie uzgodniony pomiedzy Stronami w trybie roboczym, po

zawarciu umowy.

- informowanie o werdyKkcie jury:

a) bezposrednie informacje kierowane do blogeré6w - autoréw zwycieskich

materiatow;

b) publikacja werdyktu na landing page oraz kanatach spotecznos$ciowych nalezacych
do Zamawiajgcego

C) przekazanie werdyktu jury do ROT w poszczegélnych regionach

d) dystrybucja w imieniu i po akceptacji Zamawiajgcego komunikatéw medialnych
poswieconych blogerom wytonionym w danym regionie, do redakcji mediow
regionalnych/lokalnych, wraz z  materialami ilustracyjnymi (zdjecia
nominowanych).

Nagrody dla finalistow

Sposréd 16 relacji, zostanie wybranych 5 najlepszych komunikowanych jako finalisci
Mistrzostw.

Po dokonaniu ocen przez cztonkéw Kapituty oraz po podsumowaniu wszystkich
rankingow (ocena jury, zasiegi, gtosowanie) zostanie wyloniona finatowa piatka, z ktorej
troje najlepszych blogeréw, otrzyma nagrody.

Laureat 1. miejsca nagroda gtéwna o wartosci nie mniejszej niz 10 000 zl netto oraz
udziat

w min. 2 projektach promocyjnych POT w blogosferze w charakterze Ambasadora.
Laureat 2. miejsca - nagroda o warto$ci nie mniejszej niz 6000 zl netto)

Laureat 3. miejsca - nagroda o wartos$ci nie mniejszej niz 4 500 zt netto).

Laureaci 4 i 5 miejsca - pamigtkowe dyplomy.

Obowiazki wykonawcy

- wyptata przez Wykonawce honoraridw oraz nagrdod pienieznych, zgodnie z zasadami
wskazanymi w opisie powyzej oraz dopelnienie wszelkich obowigzkéw podatkowych
wynikajacych z wyptaty honoraridow i nagréd

Zadanie dodatkowe
Zamawiajgcy  przewiduje mozliwo$¢ stworzenia dodatkowego, opcjonalnego
(nieobowigzkowego) dla blogeréw, zadania. Opiekunem merytorycznym zadania

dodatkowego bedzie wskazany przez Zamawiajacego Partner AKkgcji.

Partner Akcji przekaze nagrody Zamawiajgacemu. Podmiotem przyrzekajacym nagrody za
realizacje zadania dodatkowego bedzie Zamawiajacy.
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Obowiazki wykonawcy w ramach zadania dodatkowego

- Wykonawca zobowigzany bedzie do dopetnienia wszelkich obowigzkéw podatkowych
wynikajacych z przekazania nagrody w ramach zadania dodatkowego. Catkowita kwota
podatkow w ramach ww. nagréd wynosic¢ bedzie nie wiecej niz 3 000 z1 (brutto).

5. Wspotrealizacja Gali wreczenia nagrod

Finalem podczas, ktérego zostang ogtoszone wyniki, bedzie zorganizowana przez
Zamawiajgcego Gala wreczenia nagréd zorganizowana w ramach ogoélnopolskich
obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki we wrzeéniu 2019 roku.

Statuetki

Oprocz zapewnienia honorariéw i nagréd finansowych dla influenceréw do obowigzkéow
Wykonawcy naleze¢ bedzie wykonanie statuetek i voucheréw dla najlepszej tréjki
blogeréw oraz dyplomoéw dla influenceréw z miejsc 41 5.

6. Dziatania PR po zakonczeniu AKcji

Wykonawca zaproponuje koncepcje dziatan PR po zakonczeniu przedmiotowej Akcji na
etapie sktadania oferty. Celem dziatan powinna by¢ jak najszersza promocja AKkcji, jej
rezultatow oraz laureatow po zakonczeniu turnieju oraz finatowej gali wreczenia nagréd.
Po ceremonii wreczenia nagréd Wykonawca zobowigzany bedzie do zapewnienia
dotarcia informacji podsumowujacej catg akcje do min. 50 000 odbiorcéw.

7. Przygotowanie raportu koncowego

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia szczegétowego raportu
podsumowujgcego cato$¢ zrealizowanych w ramach Akgcji dziatan. Raport powinien by¢
w formie prezentacji (power point). Wzdr raportu zostanie przygotowany w konsultacji z
Zamawiajacym w terminie okre$lonym umowa.

POZOSTALE POSTANOWIENIA

Zamawiajgcy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien
zawartych

w opisach poszczegbélnych elementéw przedmiotowych dziatan. Zmiany te beda
konsultowane z Wykonawca w trybie roboczym. Ostateczna decyzja w powyzszej kwestii
nalezy do Zamawiajgcego.
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Zalacznik nr 2 do SIWZ
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

W odpowiedzi na ogtoszenie o przetargu nieograniczonym sktadamy niniejszg oferte na
kompleksowe przygotowanie i realizacje akcji promocyjnej pn. ,II Turystyczne
Mistrzostwa Blogeréw”.

1. Cena OfertOWa NETEO ..c...eeuiiiiieee et st zt
[ 01N L= RSP )
Stawka podatku VAT......%, warto$¢ podatku VAT..........ccooeiiiiiiiiiiiireireeeeee e 7t
Cena OfertoWa BrULLO ..o.eeeiiiiiiee e zt
(SHOMNIE e e e e e e e e e eta e e e e e e tb e e e e e e eeaaaaeeeeeeatareeeeeeaaeen )

2. Oswiadczamy, ze:

1) przedmiot zamdwienia wykonamy w terminie okreslonym w SIWZ;

2) zapoznaliSmy sie z warunkami i wymaganiami podanymi przez Zamawiajacego
w SIWZ, w szczegdlnosci z opisem przedmiotu zamowienia, akceptujemy je
i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;

3) wuzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty
i wykonania zamdwienia;

4) akceptujemy istotne postanowienia umowy i wyrazamy zgode na zawarcie

sporzadzonej na ich podstawie umowy bez jakichkolwiek zastrzezen i wytaczen;
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uwazamy sie za zwigzanych niniejsza oferta przez 30 dni od dnia uptywu
terminu sktadania ofert

jesteSmy zarejestrowani W ..., , aktualny dokument

wypetniliSmy obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO,
wobec 0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskaliSmy w celu ubiegania sie o udzielenie zamoéwienia publicznego

W niniejszym postepowaniu.

Cze$¢ zamoOwienia, ktérej wykonanie zamierzamy powierzy¢ podwykonawcy/om

0bEJMUJE (JEZEITI AOLYCZY ):eiirriereerersesesresessessssss s ssssss s ssss s s ssssss s ssssssssssss s sasssessssssssssssssssans

Oferta zostata ztozonana .....ccccceeevee e, stronach.

Do oferty dotgczono zataczniki stanowigce jej integralng czesc¢:

miejscowos¢, data

(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3 do SIWZ

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

OSWIADCZENIE
Przystepujac do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego
prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie
i realizacje akcji promocyjnej pn. Il Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw” sktadam/y w imieniu
Wykonawcy nastepujgce informacje:

Czes$¢ I: INFORMACJE DOTYCZACE WYKONAWCY
A: Informacje na temat Wykonawcy

Identyfikacja: Odpowiedz:
Nazwa: L]
Adres pocztowy: R
Osoba lub osoby wyznaczone do kontaktows3: L]

Telefon: o
Adrese-mail: | Lees

Czy Wykonawca jest*:

- mikroprzedsiebiorstwem?
- matym przedsiebiorstwem?
- Srednim przedsiebiorstwem ?

[] Tak [] Nie5
[] Tak [] Nie
[] Tak [] Nie®

Rodzaj uczestnictwa:

Odpowiedz:

Czy Wykonawca bierze udziat w postepowaniu
o udzielenie zamodwienia wspoélnie z innymi
Wykonawcami (konsorcjum)??

[] Tak [] Nie

% Informacje dotyczace os6b wyznaczonych do kontaktéw nalezy powtdrzy¢ tyle razy, ile jest to konieczne.
4 Por. zalecenie Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczace definicji mikroprzedsiebiorstw oraz matych
i $rednich przedsiebiorstw (Dz.U. L 124 z 20.5.2003, s. 36). Te informacje s3 wymagane wytacznie do
celéw statystycznych.

Mikroprzedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 10 oséb i ktérego roczny obrot lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 2 milioné6w EUR.

Mate przedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 50 oséb i ktérego roczny obrot lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 10 milionéw EUR.

Srednie przedsiebiorstwa: przedsiebiorstwa, ktére nie s3 mikroprzedsiebiorstwami ani matymi
przedsiebiorstwami i ktére zatrudniaja mniej niz 250 os6b i ktérych roczny obrét nie przekracza
50 milionéw EUR lub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionéw EUR

5 Zaznaczy¢ wlasciwe.

6 Zaznaczy¢ wlasciwe.

7 Jezeli zaznaczono TAK, kazdy z wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o zamoéwienie skiada
oswiadczenie odrebnie.
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Jezeli tak:
a) prosze wskazac role Wykonawcy w grupie a): [cen]
(lider, odpowiedzialny za okres$lone zadania itp.):
b) prosze wskaza¢ pozostatych Wykonawcow

biorgcych wspélnie udziat w postepowaniu o b): [......]
udzielenie zamoOwienia:

B: Informacje na temat przedstawicieli Wykonawcy?8

Osoby upowaznione do reprezentowania: | Odpowiedz:
Imie i nazwisko, [cooii], [onee]
Stanowisko/Dziatajgcy(-a) jako: [oonn]
Adres pocztowy: [......]
Telefon: [.....]
Adres e-mail: [......]

W  razie potrzeby prosze podac
szczegotowe informacje dotyczace
przedstawicielstwa (jego form, zakresu,

celu itd.):

C: Informacje na temat polegania na zasobach innych podmiotéw

Wykazywanie warunkow z powotlaniem Odpowiedz:
sie na zasoby innych podmiotow:

Czy Wpykonawca polega na zasobach | [] Tak [] Nie
innych podmiotow w celu wykazania
spelnienia  warunkéw  udzialu w
postepowaniu?

Jezeli tak,® prosze podac:

a) nazwe podmiotu na zasobach ktérych | a) [...]
Wykonawca polega

b) warunki, ktére Wykonawca wykazuje
polegajac na zasobach innego b) [ -]
podmiotu.

C) adres pocztowy:

Wykonawca zobowigzany jest takze wypelni¢ formularz w czesci Il (,Podstawy
wykluczenia”) odrebnie dla kazdego innego podmiotu, na zasoby ktdorego
Wykonawca sie powotuje.

8 Nalezy poda¢ dane os6b upowaznionych do reprezentowania wykonawcy na potrzeby danego
postepowaniu na podstawie peilnomocnictwa. Jezeli brak jest pelnomocnika, osoby widniejace
w stosownych rejestrach (np. KRS) upowaznione do reprezentowania wykonawcy w niniejszym
postepowaniu.

9 Poda¢ stosowne informacje tyle razy ile jest potrzeba, w zaleznosci od ilo$ci wskazywanych innych
podmiotow.

28




Nr sprawy: 6/2019/BP

D: Informacje dotyczace podwykonawcow, na ktorych zasobach wykonawca nie
polega

Podwykonawstwo: Odpowiedz:
Czy Wykonawca zamierza zleci¢ osobom [] Tak [] Nie
trzecim podwykonawstwo jakiejkolwiek
cze$ci zamoOwienia?
Jezeli tak, wskazac cze$¢ zamoOwienia, [...]
ktérych wykonanie zamierza powierzy¢
podwykonawcy (-om).
Jezeli tak i o ile jest to wiadome, podac - ]
wykaz proponowanych podwykonawcéw:

Czesc II: PODSTAWY WYKLUCZENIA
A: Informacja o braku istnienia okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy
Pzp

1. OSwiadczam, ze nie wystepuja wobec mnie okolicznosci wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp, ktére skutkowatyby wykluczeniem
Z postepowania. 10

2. Oswiadczam, ze wobec wskazanego/-ych w CzesSci I sekcji C niniejszego
o$wiadczenia podmiotu/-6w:

na ktorego/-ych zasoby powotuje sie w celu wykazania speinienia warunkéw
udziatu

w niniejszym postepowaniu, nie wystepuja okoliczno$ci wskazane w art. 24 ust. 1
pkt 13-22 ustawy Pzp.11

B: Informacja o istnieniu okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp.12
Os$wiadczam, Ze zachodzg wobec mnie/ lub nastepujacego innego podmiotu:13
podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. ....14 ustawy Pzp.
Jednoczes$nie os$wiadczam, Ze na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp podjatem

nastepujace Srodki naprawcze, ktdre w moim przekonaniu pozwalajag mi na udziat
W POSTEPOWAIIUL 11vuviiitiiciri i e e e e e s e e bbb s e e a e r e e

10 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli zachodza w stosunku do niego podstawy wykluczenia
i sktada stosowne o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej cze$ci.

11 Wykonawca moze wykre$li¢ ten punkt, jesli samodzielnie wykazuje spelnienie warunkéw udziatu
w postepowaniu lub je$li w stosunku do innego podmiotu zachodzg podstawy wykluczenia i sktada
stosowne o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej czesci.

12 Wykonawca wypetnia te sekcje tylko w przypadku, gdy istnieja okolicznos$ci wskazane w art. 24 ust. 1
wobec odpowiednio wykonawcy/podmiotu trzeciego.

13 Niepotrzebne wykreslié.

14 Wykonawca powinien wskaza¢ majaca zastosowanie podstawe wykluczenia.
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Czesc¢ III: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
Oswiadczam, ze spelniam warunki udzialu w postepowaniu okre$lone przez
Zamawiajgcego w rozdziale V SIWZ.

Cze$¢ 1IV: OSWIADCZENIA KONCOWE

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze informacje podane powyzej

w czesciach I-IlIl sq doktadne i prawidtowe oraz ze zostaly przedstawione z peing

swiadomosciq konsekwencji wprowadzenia Zamawiajqcego w btgd.

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze jest (sq) w stanie, na zgdanie i bez

zwtoki, przedstawi¢ zaswiadczenia i inne rodzaje dowodéw w formie dokumentdw,

z wyjqgtkiem przypadkow, w ktorych:

a) instytucja zamawiajqca lub podmiot zamawiajgcy ma mozliwos¢ uzyskania
odpowiednich dokumentéw potwierdzajqcych bezposrednio za pomocq bezptatnej
krajowej bazy danych w dowolnym panistwie cztonkowskim, lub

b) instytucja zamawiajgca Ilub podmiot zamawiajgcy juz posiada odpowiedniq
dokumentacje.

(miejscowosé, data) (podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 4 do SIWZ
Istotne Postanowienia Umowy
Definicje

1. Materialy Zrédlowe - wszelkie materialy wykorzystane do przygotowania
i wyprodukowania materiatéw promocyjnych, wykorzystywanych w realizacji
Akciji.

2. Materialy Promocyjne - materialy przygotowane przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajgcego, wykorzystywane do realizacji dziatan promujacych Akcje na
kazdym jej etapie.

3. Materialy Blogerow - wszelkie materiaty przygotowane i stworzone przez
blogeréw bioracych udziat w Akcji, w szczeg6lnosci wpisy, posty, materiaty video,
fotografie, raporty, a takze artystyczne wykonania blogeréw.

§ 1. Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem Umowy jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej pn. ,Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw” (zwanym dalej ,Akcjg”),
ztozone z trzech Stadiéw, w tym:

Stadium 1:

a) przygotowanie i zaplanowanie Akcji (przygotowanie strategii komunikacji,
harmonogramu dziatan, regulaminu Akcji, przeprowadzenie -castingu
blogeréw, podpisanie umoéw z blogerami),

b) koordynacji opracowania scenariuszy wyjazdoéw studyjnych dla blogeréw -
wspolne opracowanie pomystéw na wyjazd (POT-ROT-bloger),

Stadium 2:

c) realizacja, monitoring i biezace raportowanie Akcji (stworzenie strony
docelowej dla dziatan PR, integracja materialow blogerskich ze strong
Zamawiajacego, wsparcie logistyczne blogeréw we wspdipracy z ROT
prowadzenie monitoringu publikacji i efektow dziatan blogerskich,
realizacja Akcji, dziatania PR majgace nagtosni¢ i przedstawic¢ idee Akcji,
podgrzewanie rywalizacji, wyptata nagrody pienieznej oraz uiszczenie
podatku od niej), wspétorganizacja gali wreczenia nagrod.

Stadium 3:

d) realizacja dziatan PR po zakonczeniu Akcji, majgcych na celu promowanie
Akgcji jej rezultatéw oraz laureatéw,

e) opracowanie i przedstawienie raportu koncowego z przeprowadzonej
Akgji.

2. Wykonanie przez Wykonawce przedmiotu Umowy, o ktérym mowa w § 1 ust. 1
zostanie zrealizowane w zakresie zgodnym ze Opisem Przedmiotu Zamoéwienia,
zwanym dalej OPZ, stanowigcym Zalacznik nr 1 do Umowy, Oferta Wykonawcy,
stanowigcg Zatgcznik nr 2 do Umowy oraz postanowieniami niniejszej Umowy.
W razie sprzecznoSci miedzy treScig Zatacznika nr 1 do Umowy a trescia
Zatacznika nr 2 do Umowy, pierwszenstwo maja zapisy Zatacznika nr 1 do
Umowy.
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3. Wykonawca, w ramach niniejszej Umowy, a w szczeg6lnosci w ramach
wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1, przenosi na Zamawiajgcego autorskie
prawa majatkowe do wszelkich Materiatow Promocyjnych .

§ 2. Obowiazki Wykonawcy

1. Wykonawca zapewni odpowiedniej jakos$ci ustugi, gwarantujace nalezyte
wykonanie Przedmiotu Umowy opisanego w § 1 ust. 1. Wykonawca zobowigzany
jest do ustanowienia po swojej stronie osoby koordynujacej wszystkie dziatania
w czasie realizacji Umowy.

2. Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbedne;j
staranno$ci przy realizacji niniejszej Umowy, wzajemnie informujac sie
o wyniktych problemach.

3. Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie
z zaakceptowanym przez Zamawiajagcego harmonogramem realizacji Umowy,
o ktérym mowa w § 4 ust. 2.

4. Wykonawca zobowigzuje sie do osiggniecia w czasie obowigzywania niniejszej
Umowy wskaZnikow sukcesu, przez ktére Strony rozumiejg osiggniecie zasiegu
Akcji w mediach spoteczno$ciowych poprzez dotarcie do minimum 1,5 miln
odbiorcéw (dotyczy tacznej sumy obiorcow ze wszystkich Zrodet - zasiegi
wpiséw na blogach, media spotecznos$ciowe, publikacje o Akgcji).

§ 3. Wspélpraca Stron przy realizacji Umowy

1. Strony wyznaczaja nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac,
bedacych przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktéw w tym
zakresie oraz do odbioru Przedmiotu Umowy, jak réwniez do kontaktéw
roboczych:

- I ACR W 0] o A 10 LA T T oo TR
b. Ze Strony WYKONAWCY: ....cooeiieiee e e e e e e e e

2. Zamawiajagcy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany oséb wyznaczonych
do kontaktow z Zamawiajagcym. Wykonawca winien wykona¢ zadanie
Zamawiajgcego w terminie 24 godzin od daty przedstawienia Wykonawcy
przedmiotowego zZgdania poczta elektroniczna.

3. Akceptacja wersji koncowej harmonogramu i regulaminu Akgcji, listy blogerow
zakwalifikowanych do Akgji, a takze Materiatéw Promocyjnych, a w szczeg6lnosci
materiatdw reklamowych przeznaczonych do emisji, nalezy do Zamawiajgcego.
Wszelkie poprawki i zmiany do przekazanych przez Wykonawce Materiatow
Promocyjnych, Zamawiajgcy bedzie wnosit jak najszybciej, jednakze w terminie
nie dtuzszym 2 dni robocze od dnia otrzymania propozycji Materiatu
Promocyjnego. Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w formie pisemne;j,
mailowej lub faksu, wedle wyboru Stron. Wykonawca zobowigzany jest do
niezwlocznego (24 godziny), a w kwestiach bardziej skomplikowanych nie
po6Zniej niz w terminie 48 godzin, udzielenia odpowiedzi Zamawiajgcemu oraz do
wprowadzenia stosownych poprawek.

4. Zamawiajgcy ma prawo zazgda¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych
Materiatach Promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5
ust.1.
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§ 4. Termin realizacji Umowy

. Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania Umowy do dnia czasu
realizacji wszystkich zadan, o ktérych mowa w § 1 ust. 1., nie p6Zniej niz do dnia
30.11.2019r.

. W terminie 3 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca
zobowigzuje sie przedstawi¢ pisemny harmonogram realizacji Umowy zgodny
z zatozeniami przedstawionymi w OPZ (Zatacznik nr 1 do Umowy). W przypadku
zgtoszenia uwag do harmonogramu przez Zamawiajacego, Wykonawca
wprowadzi stosowne poprawki, zgodne z uwagami Zamawiajgcego, w terminie
24 godzin od momentu zgtoszenia uwag. Zamawiajacy zgtasza uwagi poczta
elektroniczna.

. Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany
bez zastrzezen przez obie Strony niniejszej Umowy protokét odbioru
zrealizowanych prac, ktérego wzér stanowi Zatacznik nr 3 do Umowy. Po
zakonczeniu kazdego Stadium prac Strony podpisza protokét odbioru danego
Stadium prac.

§ 5. Wynagrodzenie

. Za prawidtowe wykonanie cato$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje

wynagrodzenie ryczattowe w wysokoSci ... zt brutto (stownie:
........................... 00/100 ztotych).

. Wynagrodzenie bedzie wyptacone w trzech transzach:
a. transza I - 30% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 (... zt (stownie: ... 00/100

ztotych) wraz z podatkiem VAT) bedzie wyptacona po prawidlowej realizacji
elementéw przedmiotu zamoéwienia o ktéorych mowa w § 1 ust 1ai 1b ( Stadium 1
Akgcji).

b. transza Il - 40% kwoty, o ktéorej mowa w ust. 1 (... zt (stownie: .... 00/100
ztotych) wraz z podatkiem VAT) bedzie wyptacona po prawidtowej realizacji
Stadium 2 Akcji, o ktérym mowa w § 1 ust 1c.

c. transza III - 30% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 (... zt (stownie: ... 00/100
ztotych) wraz z podatkiem VAT) - bedzie wyptacona po prawidlowej realizacji
elementéw Przedmiotu Umowy, o ktérych mowa w § 1 ust 1d-1e.

. Platno$¢ nastapi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego
prawidtowo wystawionych poszczegodlnych faktur. Podstawa do wystawienia
poszczeg6lnych faktur przez Wykonawce sa podpisane bez zastrzezen przez
obydwie Strony protokoty odbioru poszczegélnych Stadiow.

. Suma faktur czeSciowych nie moze przekroczy¢ kwoty, o ktérej mowa w ust. 1

powyzej.

§ 6. Prawa autorskie
. Na Materialy Zrédtowe, ktére zostang przekazane Wykonawcy przez
Zamawiajacego w celu przygotowania Materiatbw Promocyjnych Zamawiajacy

udziela Wykonawcy nieodptatnej licencji niewylacznej, bez ograniczen
terytorialnych oraz bez ograniczen czasowych.
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Wykonawca udziela Zamawiajgcemu licencji wytacznej do posiadanych przez
siebie Materiatéw Zrédlowych, koniecznych do wytworzenia Materiatéw
Promocyjnych, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (t,j. Dz. U. z 2018 r., poz. 1191, z p6Zn. zm.),
w ramach wynagrodzenia, o ktébrym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy.
Udzielenie licencji, o ktorej mowa w ust. 2 powyzej, obejmuje wszystkie aktualnie
istniejace pola eksploatacji, a w szczeg6lnosci nastepujgce pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lubinnego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy,
jakakolwiek technika, w tym drukarska, reprograficzna, zapisu
magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego,
technika analogowa lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na
wszelkich nos$nikach, w tym no$nikach audio lub video, no$nikach
papierowych lub podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych, optycznych,
dyskach, kosciach pamieci, no$nikach komputerowych i innych nosnikach
zapisOw i pamieci;

b. wszelki obrot egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub
oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegdlnosci:

» wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy
mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,
wtym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci
kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery
lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu
otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub
formacie, z lub bez mozliwoSci zapisu,

» wszelkie publiczne odtwarzanie, wyS$wietlanie, wykonywanie,
wystawianie,

d. w zakresie wprowadzenia do sieci informatycznych, w tym Internetu.

Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do

wykonanych w ramach niniejszej Umowy Materiatow Promocyjnych, zgodnie

z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim iprawach

pokrewnych (t. j: Dz. U. z 2018 r, poz. 1191, z péZn. zm.), wramach

wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy.

Przeniesienie praw, o ktdrych mowa w ust. 4 obejmuje wszystkie aktualnie

istniejace pola eksploatacji, a w szczegdlno$ci nastepujace pola eksploataciji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie
do pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy,
jakgkolwiek technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego,
technikg analogowg lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na
wszelkich no$nikach, w tym no$nikach audio lub video, no$nikach
papierowych lub podobnych, Swiatloczutych, magnetycznych, optycznych,
dyskach, ko$ciach pamieci, no$nikach komputerowych i innych no$nikach
zapisow i pamieci;

b. wszelki obrét oryginatem i egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie
z litera a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie
lub oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;
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c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczeg6lnosci:

» wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy
mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,
wtym poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci
kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery
lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu
otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub
formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,

» wszelkie publiczne odtwarzanie, wyS$wietlanie, wykonywanie,
wystawianie,

d. w zakresie wprowadzenia do sieci informatycznych, w tym Internetu.

6. Udzielenie Zamawiajacemu przez Wykonawce licencji do Materiatéw Zrédtowych
nastepuje z chwilg ich przekazania. Przeniesienie przez Wykonawce na
Zamawiajgcego majatkowych praw autorskich do Materiatbw Promocyjnych
nastepuje z chwilg akceptacji przez Zamawiajacego wersji konncowej danego
Materiatu Promocyjnego lub z chwilg wydania Zamawiajgcemu danego utworu
(Materiatu Promocyjnego), w przypadku braku obowigzku uzyskania akceptacji
od Zamawiajgcego.

7. Wykonawca oSwiadcza, Ze jego prawa do Materiatow Promocyjnych stworzonych
przez Wykonawce oraz Materiatéw Promocyjnych lub Materiatéw Zrédtowych,
do ktorych autorskie prawa majatkowe lub licencja zostaly nabyte przez
Wykonawce, nie s3 i nie bedg ograniczone w zakresie objetym niniejszg Umowa.
Ponadto Wykonawca zapewnia, iz dodnia zawarcia niniejszej Umowy nie
zaciggnat jakichkolwiek zobowigzan, ktére ograniczytyby lub wytaczaty prawo
Wykonawcy do przeniesienia przystugujacych mu praw na Zamawiajgcego.

8. Wykonawca oSwiadcza, ze Materiaty Promocyjne stworzone na rzecz Akcji, nie
naruszajg praw autorskich oséb trzecich, uprawnien jakichkolwiek o0séb
zwigzanych zrozpowszechnianiem ich wizerunku, przepiséw ustawy z dn.
16.04.1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, sg wolne od niedozwolonych
zapozyczen oraz nie majg miejsca zadne inne okolicznosci, ktére moglyby narazi¢
Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec o0sob trzecich z tytutu eksploatacji
Materiatéw Promocyjnych.

9. Wykonawca zabezpiecza Zamawiajgcego i zwalnia z odpowiedzialnoSci
w odniesieniu do roszczen oséb trzecich zawigzanych z naruszeniem praw
autorskich, zaré6wno majatkowych, jak i osobistych, roszczen osob trzecich
zgloszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich wizerunkoéw, wszelkich
innych roszczen zwigzanych z przedmiotem niniejszej Umowy, a takze
w odniesieniu do roszczen lub odpowiedzialnoSci Zamawiajgcego zwigzanej
z nieprawdziwos$cia ktéregokolwiek z oswiadczen lub zapewnien zlozonych
przez Wykonawce.

10.W razie wystgpienia przez osobe trzecia z jakimikolwiek roszczeniami,
skierowanymi do Zamawiajgcego z tytutu naruszenia majatkowych praw
autorskich lub innych opisanych w ust. 9 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne
dokumenty wykazujace jego prawa i potwierdzajgce brak naruszenia praw os6b
trzecich, a w wypadku ich naruszenia zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich
kosztow zwigzanych z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym
zasgdzonych kwot, odszkodowan oraz kosztéw obstugi prawnej, w terminie do
14 dni od daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zaptaty.
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Wykonawca w ramach wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust. 1, zobowigzuje sie
do przeniesienia na Zamawiajgcego wraz z majgtkowymi prawami autorskimi do
Materiatéw Promocyjnych, prawa do wykonywania i wyrazania zgody na
wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktérych mowa wart. 2 iart. 46
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo
tworzenia utworéw zaleznych i dokonywania zmian w Materiatach
Promocyjnych.

Strony jednocze$nie potwierdzajg, Ze prawa autorskie do wszelkich przerébek,
modyfikacji i adaptacji Materiatéw Promocyjnych (w tym prawo do korzystania
i dysponowania nimi) bedg stanowily wylaczng wtasno$¢ Zamawiajacego,
zgodnie z zakresem wskazanym w ust. 5 powyzej.

Strony potwierdzaja, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajacego na podstawie
niniejszej Umowy, majgtkowe prawa autorskie do Materiatéw Promocyjnych,
moga zosta¢ przeniesione na dowolng osobe trzecia, wyznaczong przez
Zamawiajgcego, w tym Zamawiajgcy moze udzieli¢ licencji lub upowazni¢
dowolna osobe trzecig do wykonywania praw w jego imieniu.

W  przypadku wczesniejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia
od niniejszej Umowy, Zamawiajagcy bedzie miat prawo do przeniesienia
na dowolng osobe trzecig nabytych przez niego w ramach niniejszej Umowy
majatkowych praw autorskich z Materiatow Promocyjnych.

14.Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalony Materiat Promocyjny

15.

jedynie do celow wtasnej dokumentacji i prezentacji witasnych dokonan,
wylacznie za zgoda Zamawiajgcego, wyrazong na piSmie pod rygorem
niewaznosci.

Wykonawca udziela na rzecz Zamawiajgcego niewylacznej, nieograniczonej
terytorialnie, na czas 5 lat, licencji uprawniajacej Zamawiajgcego do
wielokrotnego korzystania z Materiatdw Blogeréow jako catosci jak i ich
poszczeg6lnych elementdw i czesci oraz do korzystania z wizerunku oraz imienia
i nazwiska blogeréw, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t. j.: Dz. u. z 2018 r.,, poz. 1191,
z p6zn. zm.), w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 niniejszej Umowy.

16.Strony ustalajg zgodnie, iz licencja, o ktérej mowa w ust. 15, przystuguje

Zamawiajgcemu w stosunku do kazdego z Materiatéw Blogerow na

nastepujacych polach eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy,
jakgkolwiek technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego,
technikg analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na
wszelkich nos$nikach, w tym no$nikach audio lub video, no$nikach
papierowych lub podobnych, Swiatloczutych, magnetycznych, optycznych,
dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych no$nikach
zapisOw i pamieci;

b. wszelki obrot oryginatem i egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie
z literg a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie
lub oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegdlnosci:

d. wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mogt
miec¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez
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stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne
lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy,
w tym takze osOb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknietym,
w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,

e. wszelkie publiczne odtwarzanie, wySwietlanie, wykonywanie, wystawianie.

f. wprowadzanie do obrotu, rozpowszechnianie egzemplarzy oraz ich kopii.
Wykonawca udziela Zamawiajgcemu na podstawie niniejszego postanowienia
zezwolenia na korzystanie z zaleznych praw autorskich na wszystkich polach
eksploatacji wymienionych powyzej, o ile dla eksploatacji ww. materiatéw na
tych polach konieczne lub potrzebne jest stworzenie utworu zaleznego,
a takze zezwolenia na udzielenie wzajemnego i r6wnoczesnego opracowania,
przerdbki, adaptowania czes$ci lub cato$ci w tym przez nadawanie im réznego
rodzaju form (zmienionej, skroconej, poszerzonej lub skondensowanej)
z prawem do reprodukowania na no$nikach zapisu (dyskietce, karcie pamieci,
diapozytywie, slajdzie, mikrofilmie, fotokopii, mikroreprodukcji, no$niku CD
oraz DVD itp.) oraz z prawem do wykorzystania na no$nikach dzwieku
i obrazu. Wykonawca udziela réwniez Zamawiajacemu zezwolenia na
udzielanie dalszych licencji w zakresie nabytych praw do ww. utworow.

17.Wykonawca w ramach wynagrodzenia okre$lonego w niniejszej Umowie, udziela

Zamawiajgcemu prawa do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie
w zakresie dotyczacym Materiatéw Blogeréw zaleznych praw autorskich,
o ktéorych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy oprawie autorskim i prawach
pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo tworzenia utworéw zaleznych
i dokonywania zmian w materiatach/utworach.

18.Wykonawca wyraza zgode, aby Materiaty Blogeréw, byly wykorzystywane

19.

20.

stosownie do potrzeb Zamawiajgcego i/lub podmiotu przez niego wskazanego
i wymogow jego publikacji oraz rozpowszechniania na w/w polach eksploatacji,
poddawana stosownym obrébkom, przerébkom, adaptacji, dodawaniu tytutéw
i podtytutéw, skrotéw, adjustacji technicznej, tworzeniu opracowan oraz
poprawek w tym stylistycznych, ortograficznych i jezykowych, itp.

Licencja, o ktérej mowa w ust. 15 - 18, zostaje udzielona z chwilg ustalenia
Materiatu Blogera przez jego tworce w jakiejkolwiek postaci.

Postanowienia zawarte w ust. 7 - 10 powyzej stosuje sie odpowiednio do
Materiatéw Blogeréw.

§ 7. Kary umowne

Zamawiajgcy naliczy, w razie nieosiggniecia przez Wykonawce zadeklarowanych
w ofercie wskaznikéw sukcesu, o ktéorych mowa w § 2 ust. 4 w terminie, o ktérym
mowa w § 4 ust. 1, kare umowng w wysokosci:
a. 10% wynagrodzenia okres$lonego w § 5 ust.1 - w przypadku dotarcia do
mniej niz 1,5 mln odbiorcéw, o ktérych mowa w § 2 ust.4;
b. 20% wynagrodzenia okreSlonego w § 5 ust.1 - w przypadku dotarcia do
mniej niz 1,2 mln odbiorcéw, o ktérych mowa w § 2 ust.4;
c. 30% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 - w przypadku dotarcia do
mniej niz 1 mln odbiorcéw, o ktérych mowa w § 2 ust.4.
Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w przypadku
odstapienia od Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, w wysokosci
70% catkowitego wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 5 ust. 1.
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3. Jako odstapienie od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy zostang
potraktowane w szczegOllnoSci: rezygnacja przez Wykonawce z realizacji
przedmiotu Umowy lub jej czeSci, niedotrzymanie poszczegélnych terminéw
realizacji Umowy, inne dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy uniemozliwiajace
prawidiowg organizacje Akcji.

4. Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania
od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

5. Zaptata kary lub kar umownych, jak rdéwniez ich potracenie przez
Zamawiajgcego, nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu
Umowy.

6. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar
umownych, Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogélnych.

7. Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajgcego kar umownych
z wszelkich nalezno$ci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

8. Kary umowne mogg sie kumulowac.

§ 8. Warunki odstapienia od Umowy

1. Poza przypadkami okreSlonymi w przepisach Kodeksu cywilnego,
Zamawiajgcemu przystugiwa¢ bedzie prawo odstgpienia od Umowy
w przypadku:

a) dotarcia przez Wykonawce do mniej niz 1,5 mln odbiorcéw, o ktérych
mowa w § 2 ust.4 Umowy, jezeli pomimo zakreslenia Wykonawcy
dodatkowego 1-miesiecznego terminu, Wykonawca nie zdota osiggnac
takiego wyniku.

b) gdy Wykonawca nie bedzie realizowatl niniejszej Umowy przez okres
dtuzszy niz 14 dni kalendarzowych.

2. Os$wiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstgpienia od niniejszej Umowy
zostanie ztozone Wykonawcy na piSmie. Zamawiajacy moze skorzystac
z przystugujacego mu prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powziecia
wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajgcej go do odstgpienia od Umowy.

§ 9. Dane osobowe

Spetniajgc obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogblne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119
z 04.05.2016), zwanego dalej ,RODO”, Zamawiajgcy informuje, ze:
1) dane osobowe o0séb wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np.
kontaktow biezacych), sg przetwarzane przez Polska Organizacje Turystyczna
z siedzibg w Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8 (00-613), ktdra peini funkcje
administratora danych,
2) w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotany inspektor ochrony danych,
z ktérym kontaktowac¢ sie mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl,
3) dane osobowe 0s6b, o ktorych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art.
6 ust. 1 lit. b) i c) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy,
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4) dane osobowe nie beda udostepniane innym podmiotom nizZ wynika to
Z przepisOw prawa,
5) dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej,
6) dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie beda
profilowane,
7) dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres
obowigzywania Umowy oraz przez 6 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy,
8) obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania
w celach, o ktéorych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku
umownego i jest niezbedne w celu realizacji Umowy,
9) osoby, o ktérych mowa w pkt 1) majg prawo do:
a) dostepu do danych osobowych Pana/i dotyczacych, na podstawie art. 15
RODO,
b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,
c) zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkoéw, o ktérych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a) prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d)
lub e) RODO,

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20
RODO,

c) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa
w art. 21 RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pana/i danych
osobowych jest art. 6 ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do
organu nadzorczego w sposéb i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz
prawa polskiego, w szczegélnoSci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy
uzna Pan/i, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza
przepisy RODO. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301,
kancelaria@uodo.gov.pl.

§ 10. Postanowienia koncowe

1. Wszelkie sprawy wynikte z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane bedg przez
sad wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

2. Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

3. Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazato sie niewazne lub
bezskuteczne, nie wptywa to na wazno$¢ i skuteczno$¢ pozostatych jej
postanowien. W takim przypadku Strony zastapig postanowienia uznane za
niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym z prawem, realizujagcym mozliwie
najbardziej cel niniejszej Umowy.

4. Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania Przedmiotu Umowy osobie trzeciej
bez uprzedniej, pisemnej zgody Zamawiajgcego. Wykonawca nie moze przenies$¢
catosci lub jakiejkolwiek czeSci praw, ani tez catosci lub jakiejkolwiek czesci
obowigzkéw wynikajacych z niniejszej Umowy. Wykonawca nie moze takze
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przenies¢ wykonywania catosci lub czesci niniejszej Umowy na osobe trzecia.
Jezeli Wykonawca zamierza postugiwac sie osobami trzecimi przy wykonywaniu
niniejszej Umowy, musi uzyska¢ na to pisemng zgode Zamawiajacego pod
rygorem uznania takiego dzialania Wykonawcy za razgace naruszenie
postanowien niniejszej Umowy.

5. Umowa zostata sporzadzona w dwoéch jednobrzmigcych egzemplarzach, po
jednym dla kazdej ze Stron.

6. Zalaczniki do niniejszej Umowy stanowig jej integralng czes¢.

Zataczniki:
Zatacznik nr 1 - Opis Przedmiotu Umowy,

Zatacznik nr 2 - Oferta Wykonawcy,
Zatacznik nr 3 - Protokoét odbioru.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zatacznik nr 5 do SIWZ
Lista podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej /

informacja o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej*.

* UWAGA: nalezy wypemic¢ pkt 1 lub pkt 2.

Sktadajac oferte w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego na kompleksowe
przygotowanie i realizacje akcji promocyjnej pn. Il Turystyczne Mistrzostwa Blogerow”,
w celu wykazania braku podstaw wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust.
1 pkt 23 ustawy Pzp:

1) informuje, Ze nie nalezymy do tej samej grupy kapitalowej w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2017 r.,
poz. 229) z zadnym z podmiotoéw, ktére uczestnicza w postepowaniu.

2) sktadam liste podmiotow, razem z ktérymi nalezymy do tej samej grupy kapitatowe;j
w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U.z 2017 r., poz. 229):

Nazwa podmiotu wchodzacego w sktad grupy kapitatowej / adres podmiotu /
REGON

W zwigzku z tym iz naleze do grupy kapitatowej, a Wykonawcy, ktérzy nalezg do tej
samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634), ztozyli odrebne
oferty wykazuje ponizej, ze istniejgce miedzy nami powigzania nie prowadza do
zaklécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamdwienia:

W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia
niniejszg informacje sktada kazdy z Wykonawcdw.

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wiasnorecznym podpisem Swiadom
odpowiedzialnosci karnej z art. 297 kk.

(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 6 do SIWZ

WYKAZ USLUG

w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skiadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, co najmniej 5 (stownie: pie¢) kampanii reklamowych
w Internecie yA zakresu komunikacji/PR majacych na celu promocje
regionow/atrakcji/produktow turystycznych.

Jako kampanie Zamawiajgcy rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkéw udziatu
w postepowaniu, realizacje kompleksowego zespotu dzialan promocyjnych na rzecz
regionéw/atrakcji/produktéw turystycznych.

. Przedmiot iy
Daty wykonania PR Wartos¢
zamoOwienia -

ustug (dd/mm/rrrr - nazwa i krotki ustugi brutto

dd/mm/rrrr) opis ustugi w PLN

Nazwa i adres odbiorcy

Lp. e
zamdOwienia

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 7 do SIWZ

WYKAZ OSOB

Oswiadczam/y, Ze do realizacji kompleksowego przygotowania i realizacji akcji
promocyjnej pn. Il Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw” skieruje/my nastepujace osoby:

Lp | Imie i nazwisko Podstawa Stanowisko Doswiadczenie
dysponowania
osoba!
e [ ]osoba posiada co najmniej 3
lata doswiadczenia zawodowego
Specjalista ds. na Stqnowisku Z}A/iqzanym
online z o_nlme.marketmgzem,
1. marketingu i dztaiamamll PR .Iub r,eklamq,
social media w tyrr_z must pgszadac L
doswiadczenie w, organizacji
konkurséw.

e [ ] osoba posiada co najmniej 3
lata doswiadczenia zawodowego
na stanowisku zwiqgzanym

L z redagowaniem, tworzeniem
Specjalista ds. tekstow wartosciowych o
2. PR IUI_) charakterze promocyjnym w tym
Copywriter udokumentowanie osiggniecia -
portfolio minimum 2 tekstéw
zwiqgzanych z branzq turystyczna.

e [ ] osoba posiada co najmniej 3

lata doswiadczenia zawodowego
Specjalista ds. na stanowisku zwigzanym
3. influence z influence marketingiem, w tym
marketingu w szczegdlnosci we wspotpracy
z blogerami i liderami opinii
w Internecie.
(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)

Uwaga:

T nalezy poda¢ podstawe do dysponowania osobami wskazanymi w wykazie, np. umowa o prace, umowa
zlecenie, itp. Ponadto jezeli Wykonawca bedzie polegat na osobach innych podmiotéw zdolnych do
wykonania zamdwienia, niezaleznie od charakteru prawnego tqczqcych go z nim stosunkdéw,
zobowiqzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji
zaméwienia. W tym celu musi w szczegdlnosci przedstawic¢ pisemne zobowiqgzanie tych podmiotéw do
oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres korzystania z nich przy wykonywaniu
zaméwienia.
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